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1.0BIETTIVI SPECIFICI, MODALITA’ E AZIONI PER IL PERSEGUIMENTO DEL
BENEFICIO COMUNE

“Pieces Of Venice” & una societa a responsabilita limitata costituita il 28 marzo
2017 con sede al Lido di Venezia.

La societa ha per oggetto il recupero di materiali riciclabili nel’ambito del territorio
di Venezia e della sua laguna per metterli a disposizione di un ampio pubblico, sia
nella loro forma e natura originaria che trasformati in oggetti di design ed e nata
dalla convergenza di idee e di intenti dei due soci fondatori Luciano Marson e Luca
Cerchier.

A gennaio 2018 in Triennale a Milano, é stata fatta la presentazione ufficiale alla
stampa curata dall’agenzia di comunicazione Ghenos. C’e stata la presenza dei SOCi,
del presidente di Futura e dei grafici e designers; ognuno ha contribuito
raccontando la propria parte in Pieces of Venice ed il pubblico era attento e
partecipe. Inoltre ¢’ & stato I'annuncio dell'imminente entrata in compartecipazione
societaria di Karin Friebel, che sara la nuova CEO dell’azienda. Erano presenti diverse
decine di giornalisti e leader opinion e il riscontro su stampa & stato notevole come
si puo constatare scorrendo la rassegna stampa nel sito aziendale.

Ad aprile in occasione del Salone del Mobile di Milano, Piece of Venice & stata
presente per una decina di giorni, in ben quattro diverse locations:

- Via Palermo, 8 con uno spazio informativo e vendita diretta al pubblico;

- Sempre in Brera, da Refin con un’esposizione completa rivolta ai
professionisti;

- Cascina Cuccagna con esposizione e vendita rivolta a un pubblico sensibile al
sociale, al riciclo e al rispetto dell’ambiente;

- Triennale Design Café con un’ esposizione museale che si & protratta fino al
31/5/2018

Nella relazione del 2017 ricordavamo che:

“Il riciclo dei materiali significa, per esempio, utilizzare le catene di navi, i pontili e le
passerelle della citta di Venezia, le ancore e le vecchie briccole di segnalazione dei
canali della Laguna Veneta, per dar loro nuova vita e funzione e trasformarle in

altalene, cavalli a dondolo, bastoni da passeggio, calzascarpe dai lunghi manici in
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una ideale e forte funzione sociale nel ricostruire l'integrazione e lo scambio
culturale tra giovani ed anziani, due fasce sociali molto distanti tra loro.

| materiali a cui ricorre “Pieces Of Venice” trasmettono quindi un grande senso di
appartenenza ai luoghi di derivazione ed in loro sono ancora vivi il ricordo e i
profumi della Laguna e della citta di Venezia. Il cliente che acquistera un prodotto
“Pieces Of Venice” avra la possibilita di salvare un vero e proprio pezzo di Venezia,
citta unica al mondo per bellezza, cultura e storia.

“Pieces Of Venice”, nella sua natura di Benefit Company, ha grande sensibilita e
consapevolezza sociale e affida prevalentemente le lavorazioni e trasformazioni dei
materiali ad aziende con finalita di riscatto e riabilitazione sociale. Nel proporre i
prodotti sul mercato, Pieces of Venice si orienta ad un pubblico non solo attento
alla qualita degli oggetti, ma anche consapevole di destinare a fini benefici parte del
valore del prodotto acquistato.

Le finalita specifiche di beneficio comune che la societd intende perseguire sono
esposte nell’articolo 3 dello Statuto al punto B che viene qui riportato:

- La valorizzazione e la promozione della citta di Venezia, della sua laguna e
della sua storia

- Linclusione della citta di Venezia nella ideazione del prodotto

- Educare ad un acquisto piu consapevole e meno consumistico

- Llinclusione nel processo produttivo anche di categorie svantaggiate
affidando la realizzazione del lavoro anche ad aziende con finalita di riscatto e
recupero sociale.

Ad un anno di distanza possiamo confermare di aver tenuto fede agli impegni e di
aver proseguito nelle azioni coerenti con le finalita che ci siamo dati aumentando la
penetrazione nel mercato e la conoscenza in generale del progetto di impresa.




2 RENDICONTAZIONE SULLE FINALITA’

“Pieces of Venice” & stata fondata a marzo del 2017 quindi, € ancora unastartup e
continuiamo a redigere una relazione che valuti, complessivamente, tutti gli
obiettivi di beneficio indicati nel punto precedente.

Struttura della societa

Ai due soci che si occupavano di tutte la pratiche societarie a partire dalla
gestionale contabile sino alla promozione commerciale, passando attraverso le fasi
di ricerca dei materiali ed ideazione dei prodotti si & ufficialmente aggiunta la
competenza di Karin Friebel che si dedica a tempo pieno allo sviluppo a 360° di
Pieces of Venice. Karin ha acquisito il 40% del capitale sociale, & stata nominata
all'unanimita Presidente e CEO; Luca Cerchier rimane socio al 36% e Luciano
Marson al 24%.

La sede legale rimane al lido di Venezia mentre la sede operativa e show room a
Prata di Pordenone (PN) & destinata ad essere riconsiderata nel corso del prossimo
esercizio 2019.

Comunicazione e promozione

Il sito web, www.piecesofvenice.com, dispone anche di reindirizzamento dal sito
www.piecesofvenice.it ed & stato completamente riprogettato su piattaforma
wordpress e reso esteticamente pil accativante, tecnicamente pit veloce e di
immediata comprensione intuitiva; & stato semplificato il percorso che porta alla
conclusione dell’acquisto.

I diversi designers gia contattati e coinvolti nel 2017 hanno, nel 2018, concluso i
progetti che I'azienda ha prontamente ingegnerizzato, prototipato e poi prodotto
serialmente con il notevole apporto di Futura Cooperativa Sociale.

Abbiamo realizzato:

- Vaporetto — Tronchetto 33 — di Marco Zito;

- Ventaglio - Castello 5183 - di Lorenzo Palmeri;

- Luce - Santa Marta - di Matteo Ragni;

- Macchinina - Lido - di Matteo Ragni;

- Raganella —Sant’ Erasmo - di Lorenzo Palmeri;

- Taxi —San Pietro di Castello 364 — di Marco Zito;
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- Altalena — Dorsoduro 3136 — di Baldessari e Baldessari;

- Oggetti da Compagnia: 4 Suoni & 3 Visioni —di Mariapia Bellis;
- Elica—=Dorsoduro 2 — di Luciano Marson;

- Portaritratti - Sandro Gallo 136- di Luciano Marson;

- Portapillole - San Marco 4598 — di Carlo Cumini;

- Portapillole - San Polo 2012 — di PoV Design Team;

Chiaramente abbiamo continuato a chiamare i nostri prodotti con un indirizzo civico
di Venezia.

E’ stato realizzato un catalogo del formato della confezione pil piccola in modo da
poter essere aggiunto in ogni imballo che contiene un oggetto Pieces of Venice; Il
catalogo ed il sito riportano una mappa di Venezia con evidenziati i luoghi cui sono
dedicati i singoli oggetti.

L'imballo costituisce gia una confezione regalo e riporta tutte le informazioni
relative al prodotto contenuto.

La stampa di etichette e fascette caratterizzanti I'imballo & effettuata direttamente
nei laboratori di Cooperativa Sociale Futura che si occupa anche dell'imballaggio e
della logistica in toto curando anche la scelta dello spedizioniere e la ralativa
gestione.

3 IMPATTO SOCIALE OTTENUTO

“Pieces of Venice” & una benefit company e riteniamo che agli obiettivi sociali debba
essere dedicata una specifica valutazione.

Nel corso del 2018 la Cooperativa Futura di San Vito al Tagliamento (PN), ha visto
crescere progressivamente il fatturato. Ricordiamo che a loro sono affidate la
maggior parte delle lavorazioni quali:  foratura, levigatura, assemblaggio,
confezione, stampa di etichette, fasce e materiale pubblicitario, oltre alla logistica.

Futura & una cooperativa sociale di lavoro e servizi per e con disabili e persone
svantaggiate, il suo obiettivo & I'integrazione sociale attraverso il diritto al lavoro e la




costruzione di un sistema condiviso e rispettato di benessere sociale del territorio.
Attualmente occupa circa sessanta persone.

4. NUOVI OBIETTIVI CHE S| INTENDONO PERSEGUIRE NELL’ESERCIZIO SUCCESSIVO

I 2017 & I'anno in cui il progetto & iniziato, il 2018 quello del completamento della
gamma prodotti e documentazione commerciale relativa, ampliamento della
compagine sociale, per il 2019 ci proponiamo di:

Aumentare la presenza nel territorio di Venezia ;

Aumentare la presenza in Veneto;

Migliorare il sito Internet;

Migliorare la penetrazione attraverso i Social Facebook e Instagram;

Attivare il canale Youtube;

Continuare la progettazione di prodotti da presentare nel 2019-2020:
Accantonare il progetto Aste Benefiche da attivare quando saremo piu noti;
Continuare la ricerca, gia iniziata con BTM, di materiali recuperabili dagli
scarti delle lavorazioni di vetro per poterla sperimentare nel 2019 e realizzare
prodotti nel 2020;

Valutare il riutilizzo di crogioli, stampi in legno e altri recuperi da industrie
vetrarie di Murano,

Ricercare un partner veneziano che abbia principi civico-solidali con la citta’ di
Venezia.

Arrivederci nel 2020 con la relazione 2019.

Il Presidente




